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Auto. Le ricadute sui 90 concessionari dei marchi dopo Detroit e nell’ipotesi di un accordo con Berlino

Le alleanze Fiat lanciano i servizi

I dealer guardano a possibili sinergie per usato, assicurazioni e finanziamenti

www.ecostampa.it

PAGINE A CURA DI
Filippo Bonsignore
Unanovantinadiconces-
sionari. Potrebbe essere que-
stolo scenario in Piemonte do-
po la fusione tra Fiat e Chry-
sler e, in caso di conclusione
positivadellatrattativa, come
conseguenza delle "nozze"
conOpel.

Tl numero dei punti vendita
del futuro gruppo nellaregio-
ne subalpina ¢ stimato tutta-
via per difetto. It dato relativo
a Fiat, infatti, ticne conto
esclusivamente dei mandati
principali che la casa torinese
ha rilasciato ai concessionari
enondelle eventualilorofilia-
li. In tutto sono 73: 35 per il
marchio Fiat, 19 per Lancia, 13
per AlfaRomeo, 3 per Abarth,
2 per Fiat Professional, cui si
aggiunge il Mirafiori Motor
Village, il polo dell’auto del
Lingotto in Piazza Cattaneo a
Torino, a Mirafiori. Chrysler
in Piemonte ¢ presente con 4
sedi principali e 4 filiali. Con
Opel, invece, si aggiungereb-
bero 12 concessionari per un
totale di 20 punti vendita.
«Per noi non dovrebbe cam-
biare molto in quanto com-
mercializziamo gia tuttiimar-
chiinteressati - spiega Nicola
Loccisano, presidente di

LE PREVISIONI

I commenti. Per Ifas Gruppo
le strategie di Fiat potranno
«generare nei prossimi anni
beneficianche perlarete, ma
soprattutto per Chrysler».
Quanto a Opel «hagia
compiutoinquestianni uno
sviluppo accorto della sua

Gruppo,uno dei principalide-
aler multimarca italiano, con
69 puntivenditae21marchiin
portafoglio — Certamente &
una soluzione importantissi-
ma per Fiat, che potragenera-
re nei prossimi anni benefici
anche per la rete. Soprattutto
per Chrysler, forte nei Suv e
nei fuoristrada, che haunare-
te commerciale dasviluppare
e potra incrementare la gam-
ma se saranno sviluppati mo-
delliditaglia piccelasulle piat-
taforme Fiat».

«Come rivenditori Chry-
sler ci fa piacere I'unione con
Fiat, manon cambianulla-ag-
giunge Carlo Alberto Jura, ti-
tolare di Spazio, primo con-
cessionario Fiat a Torino per
volumi di vendita, che da due
anni commercializza anche i
marchi Chrysler, Jeep e Dod-

rete. Bisognera vedere che
tipodiorganizzazione sara
adottato se verra compiutala
fusione». Secondo it
concessionario "Spazio"
Paccordo Fiat-Chrysler dara
notorieta al marchio
statunitense e tranquillitaalla

ge, oltre a Peugeot e Mazda -
Non ci amplia il mercato, i
prodotti della casa di Detroit
sono di nicchia. Forse dara
pill notorieta al marchio e
tranquillitaal cliente: non per
quanto riguarda i ricambi,
perché gia oggi anche da ol-
tre oceano la logistica dei ri-
cambinon costituisce un pro-
blema.L’aziendasara pittsoli-
da e non chiacchierata come
adesso e quindi non avra ti-
mori di fallimento». Diverso
il discorso in prospettiva per
quantoriguardaOpel. «Laca-
satedesca-aggiunge Loccisa-
no - ha una gamma prodotti
completa, affidabile, di quali-
ta e ha gia compiuto in questi
anni uno sviluppo accorto
della rete dei concessionari.
Poicertamente bisognerave-
dere chetipodiorganizzazio-

clientela». Peril Gruppo
Interegea «cisaranno
prospettive in pili nell’ambito
deiservizi, e guindinelle
assicurazioni e nei
finanziamenti, einquello
dell’usato. Sui prodottici
potranno essere novita tra 3-5

ne saraadottato se verracom-
piuta la fusione: quanta auto-
nomia verra lasciata alla casa
tedesca e se ci sard una unica
"testa pensante"». «Opel ha
unastruttura distributivaade-
guata al territorio, & piu lea-
der rispetto a Chrysler - pro-
segue Jura - A livello com-
merciale, eventuale matri-
monio con Fiat dovrebbe por-
tare a una razionalizzazionc
dei modelli, per evitare dop-
pioni. L’'unico problema per
noi sara l'eventuale allarga-
mento ad altri del modo con
cui Fiat vende direttamente:
noidiamo anche servizio e as-
sistenza; loro solo I'auto, non
valore aggiunto».

Occhi puntati quindi sui
servizi. «Larete dei concessio-
nari ¢ quella meno coinvolta
da questa ipotesi di aggrega-
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anni: sviluppando nuovi Il network potenziale g
modelli su pianali comunima B E
conmarchi differenti, le case Concessionari di Fiat, Chrysler e Opel 8
potrannoavere una gamma — S 2
pili completa. Dipendera %
anche dalla politica di FIAT
sviluppo che sara adottata per ‘
idiversi segmentiy. |
............................................................. LANCIA |
zione - sottolinea Alberto Di !
Tanno, presidente del Grup- ‘
po Intergea, 38 concessionari ALFA ROMEO
tra Piemonte, Liguria e Lom-
bardia e 10 marchi commer- IS enti S
cializzati, tracuiquellidel Lin- '
gotto e Opel - Ogni marchio ABARTH
inItalia ha reti di vendita ben e
delineate, quindi non credo e — —
che cipossano esser significa- FIAT
tivearee di sviluppo.Pensoin- PROFESSIONAL
vece che ci sia qualche pro- ‘
spettiva in pilt nell'ambito dei |
servizi, e quindi assicurazioni R
e finanziamenti, e dell’usato. %ﬁr:;”f% MOTOR ;
Sui prodotti ci potranno esse- VILLAGE
re novita tra 3-§ anni: svilup-
pando nuovimodelli supiana-
li comuni maconmarchi diffe- CHRYSLER
renti, le case potranno avere
una gamma piit completa. Di- S
pendera anche dalla politica \,
di sviluppo che sara adottata ‘ OPEL
peridiversisegmenti».
LECIFRE

Dy b

Imandati di vendita

E la cifra ufficiale dei concessionari

che costituirebbero la rete divendita

deimarchi Fiat, Chrysler e Opel

nell’eventualita di una riuscita totale

della strategiaavviata da Torino
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